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Ф.И.О.____________________________________________________________________

Подразделение____________________________________________________________

Дата__________________________________

Вебинар 23 
4 принципа генерации лидов
1. Что такое ЛИД?  Какими бывают клиенты?
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

2. Проанализируйте пример, приведенный Романом Пивоваровым: каким способом специалисты по продажам добились встречи, почему этот  метод сработал? 

Какие успешные способы утепления клиента уже использовали вы, приведите пример?
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3. Какие этапы продаж  можно выделить, исходя из категорий клиентов?
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Механизмы лидогенерации: источники лидов, утепляющий механизм, конвертация в продажу.
4. Назовите 8 источников лидов?
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
5. Какова задача утепляющих механизмов? Какие способы утепления клиентов можно использовать? 
______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

6. Как перейти к продажам после утепления клиентов? Мягкий переход к продажам.
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Оценка: _________________________________________________________________________

Рекомендации:_____________________________________________________________________

___________________________________________________________________________________
Подпись проверяющего: ____________________________________________________________


